Fondazione
Accademia del Cinema Italiano
Premi David di Donatello

\\- David di Donatello
(> 2023

Cinema Revolution



BWSUID |e 81e1Sa,UN Jad eimn) ejjap OILISIUI [2P BANRIZIUI]
3 0G°¢ UOdD ewauld | a1quiaNnes g| [e oubnib gl [BP - O NTOATE VININD

VINLINDEOW 7
SETEL ICUON[OATIRUANY cwowopeoioss

0d3 s
LSINIW NS |juaJdape ajes aj a wjij 1 1adeas

| m————

30S8'€ V Eme:au dd INVIIV.LI INTI 0&

_____z::a e aNINntd E_g




DATA: 00-10-2023

0 N O U1 A WN =

10

BOX OFFICE

DI OSCAR
COSULICH

Al 17 settembre, i due film dominano ancora il botteghino.

Intanto Venezia 80 fa da volano ai suoi gioielli

a prima, ottima, notizia sulla stagione cinematografica
avviata lo scorso agosto I'ha comunicata il Diretto-
re generale Cinema e audiovisivo del MiC Nicola
Borrelli, durante la Mostra di Venezia: «al 31 agosto
abbiamo gia raggiunto gli incassi totalizzati in tutto
il 2022 e quindi il quarto quadrimestre potrebbe farci tornare ai
livelli pre-pandemici». Dopo I'impennata degli incassi registrata
in extremis grazie al fenomeno pop Barbie (giunto in sala il 20
luglio), anche in Italia ¢ stato capitalizzato il fenomeno Barbenhei-
mer, quell’apparentemente improbabile double bill che ha portato
gli spettatori a seguire con uguale passione la bambola incarnata
da Margot Robbie e il tormentato fisico nucleare interpretato
da Cillian Murphy. Nonostante il film di Christopher Nolan da noi (a
differenza che negli USA) sia uscito il 23 agosto, cio¢ un mese dopo il
pastiche di Greta Gerwig.
Dal giorno dell'uscita i Dati Cinetel dicono infatti che Oppenheimer ha
totalizzato € 24.727.867 (3.220.926 spettatori), che gli valgono la vetta
degli incassi della stagione in corso mentre, a partire dal 1° agosto, Barbie
ha sommato altri € 12.636.688 (1.765.457 spettatori), il che porta il bot-
tino del film al 17 settembre a quota € 31.837.004 (4.332.971 spettatori).
11 combinato di questi due kolossal hollywoodiani, insieme ai benefici
dell'iniziativa Cinema Revolution, organizzata dal Ministero della Cultura
assieme a ANICA, ANEC e Fondazione David di Donatello, che fino al
17 settembre ha offerto film italiani ed europei a 3,50 €, per concludersi
dal 17 al 21 settembre con Cinema in Festa allargando il bonus a tutti
i film in sala, ha stimolato I'incremento degli incassi e la programmata
triennalita dell'iniziativa permettera una migliore calendarizzazione delle
uscite negli anni a venire.
Si, perché siamo tutti contenti che il pubblico abbia ritrovato il gusto della
sala, ma non ci si pud nascondere che, guardando gli incassi totalizzati fino
al weekend concluso lo scorso 17 settembre, nella nuova stagione (avviata
il 1° agosto) di cinema italiano non c’¢ traccia, il nostro paese appare solo
nelle ambientazioni di Assassinio a Venezia, The Equalizer 3 - Senza

INCASSI DAL 01/08/2023 AL 17/09/2023

INIZIA LA NUOVA STAGIONE,

Cillian Murphy (47 anni) &
in Oppenheimer.

Margot Robbie (33 anni)
‘ in Barbie.

Seydou Sarr (21 anni), protagonista
% dilo capitano.

tregua e, in par-
te, Mission: Im-
possible - Dead
Reckoning parte
uno.
Fortunatamente
¢ ora entrato in
gioco I'“Effetto
Mostra del Ci-
nema”. La visi-
bilitd ottenuta M
al Lido dai film .
italiani di qua-
lita, infatti, sta
gia provocando significativi influssi sul Box-office. Ecco allora che
lo splendido Io capitano di Matteo Garrone, Leone dargento per la
miglior regia, dal giorno della sua uscita il 7 settembre ha gia totalizzato
€ 1.018.810 (171.582 spettatori), performance che, dall’'11 al 17 set-
tembre, gli permette di salire fino al quarto posto in classifica di quella
settimana. Ancora pil sorprendente ¢ che, nella stessa classifica, al 10°
posto troviamo Enzo Jannacci: Vengo anch’io di Giorgio Verdelli, il
bel documentario inizialmente programmato per un’uscita evento di
paticiveree  Soli tre giorni (dall'11 al 13 settembre) che ha pro-
seguito la corsa in sala, totalizzando al 17 settembre

oI USOTA | WAZIONE | SOCETA G A €127.718 (19.656 spettatori).
OPPENHEIMER 23/08/2023 | USA | UNIVERSAL €24727867 | 322096  Su qéllesti segr:iali vanno registrati poi gli effetti della
conclusione di Cinema Revolution, con cinque
BARBIE 20/07/2023 | GBR |WARNER BROS ITALIA. | €12.636.688 | 1765457 giorni di Cinema in Festa. I primi dati sono molto
SHARK 2- LABISSO 03/08/203 | USA |WARNERBROSITAUA. | €5286082 | 687424  confortanti: «Il primo giorno di Cinema in Festa
incassa un altro straordinario risultato, sulla scia di
THENUN2 06/09/2023 | USA |WARNERBROSITALIA. | €5057967 | 692725 all'insegna del ritorno del pubblico in sala
LA CASA DEI FANTASMI 23/08/2023 | USA |WALTDISNEYITALA | €2499640 | 367787 ~ grazie anche alla campagna promossa dal Ministero
della Cultura Cinema Revolution, di cui questanno
ASSASSINIO A VENEZIA 14/09/2023 | USA |WALTDISNEY ITALIA | €2029.066 | 366545 Piniziativa fa parte. Con 492 mila ingressi, segnato
THE EQUALIZER 3- SENZA TREGUA | 30/08/2023 | USA | EAGLE PICTURES. €1;36007 | 237222 wn +70%. I1 18 settembre 2022 - primo giorno di
promozione dellanno scorso - gli ingressi erano
agmm 30/08/2023 | USA | EAGLE PICTURES. €1435930 23821 stati 288 mila», ha dichiarato al proposito il Sotto-
P segretario di Stato alla Cultura Lucia Borgonzoni,
JEANNE DU BARRY - Ringrazio tutto il settore del ci itali in-

30/08/2023 | FRA | MEDUSA FILM. €1376403 219488 axingn 41 sesiore.del cinema ilaiano e in

LA FAVORITA DEL RE ternazionale che ha creduto nella ripartenza della

B n e = | oomon | vk |peiEncnes. | eioon | o | frudsione del film nelle sales. W

GBO= incassi; ADM= presenze
12 | CIAK
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DATA: 19-09-2023

BOX OFFICE

R
\

di Viviana § t ani

i puo affermare come il cinema

sia veramente in festa, se voles-
simo guardare ai risultati ottenuti
nella partenza dell’iniziativa pro-
mossa dal MiC con la collaborazio-
ne del David di Donatello - Accade-
mia del Cinema Italiano. Infatti,
per chi non lo sapesse, da domeni-
ca 17 e fino a giovedi 21 settembre,
grazie a Cinema in Festa, per 5 gior-
ni I'ingresso in sala costa solo 3,50
euro. Vediamo, allora, come sono
andate le cose, il 17, nel primo gior-
no, confrontando i dati dello scor-
so0 anno per la stessa kermesse. Eb-
bene, questa domenica, I'incasso &

stato di 1.800.335 euro grazie a
492.173 biglietti staccati. Nel 2022,
il primo giorno, a settembre, di Ci-
nema in Festa, avevano portato me-
no incassi e spettatori (288.473 pre-
senze ed entrate per 1.026.814 eu-
ro). Quest’anno, invece, a giugno,
I'esordio dell'iniziativa aveva con-
dotto al cinema 313.857 paganti,
per un incasso di 1.124.967 euro.
Un paragone importante, perché
conferma come le cose stiano an-
dando, da questa estate, realmente
bene per la settima arte.

Un altro dato assume, da questo
punto di vista, una importanza fon-

damentale. Ed & quello relativo al
debutto di Assassinio a Venezia, il
film diretto e interpretato da Kenne-
th Branagh che qui adatta, per la

terza volta, un romanzo della Chri-
stie (nella foto). Ebbene, in Italia,
ha esordito con 2.029.025 euro, a
testimonianza che I'onda lunga in-
nescata da Oppenheimer (a proposi-
to, & diventato il film biografico con
il pit1 grande incasso di sempre nel
mondo) porta il pubblico a premia-
reifilm di qualita. E se I'altro unico
titolo in top ten & il pessimo Doggy
Style (nono), va rimarcato che Fede-
rico Moccia, con il suo brutto Mam-
ma qui comando io, & finito solo
ventunesimo con 12.221 euro e
una media di 167 euro. Per lui, I'in-
vito alla festa non & pervenuto.
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CINENOTES

APPUNTI E SPUNTI SUL MERCATO DEL CINEMA E DELL'AUDIOVISIVC

NUMERO 3188 (3501)

11 settembre 2023

BOX OFFICE CINETEL
OPPENHEIMER MANTIENE IL PRIMATO

Nel weekend Cinetel 7-10 settembre e di nuovo primo
Oppenheimer (Universal), 2,58 milioni di euro e 314mila
spettatori al terzo weekend in 558 cinema (media: 4.632 euro),
totale 22,51 M€ e 2,88 milioni di spettatori. Seguono due esordi:
secondo The nun 2 (WB), 2,44 M€ in 340 cinema (media: 7.188
euro), da mercoledi 3,05 M€ e 387mila presenze; terzo lo
capitano (01, il primo dei film italiani in concorso a Venezia ad
essere distribuito), 374mila euro e 58mila presenze in 200
cinema (media: 1.874 euro). Quarto The equalizer 3 - Senza
tregua (Eagle), 357mila euro e in totale 1,48 M€; quinto Jeanne
du Barry - La favorita del Re (Medusa/Notorious), 308mila euro
e 1,09 M€ totali. Sesto Tartarughe Ninja: Caos mutante (Eagle),
284mila euro e ad oggi 1,22 M€, seguito da Barbie (WB), 265mila
euro per complessivi 31,59 M€ con 4,29 milioni di spettatori.
Ottavo La casa dei fantasmi (Disney), 216mila euro e totali 2,34
M€, nono Il piu bel secolo della mia vita (Lucky Red), 146mila
euro al debutto in 188 cinema (media: 701 euro). Chiude la Top
10 L'ordine del tempo (Vision/Universal), 96mila euro e in totale
361mila euro.

Altri debutti: la produzione indiana Jawan & 12* con 28mila euro
in 21 cinema (media: 1.372 euro), Uomini da marciapiede (Altre
Storie) 13° con 24mila euro in 85 cinema (media: 282 euro), Tell
it like a woman (Tatatu) 18° con quasi 12mila euro in 68 cinema
(media: 175 euro). Escono dalla Top Ten: Manodopera (Lucky
Red, 116mila euro dopo 2 fine settimana), Una commedia
pericolosa (01, 215mila euro dopo 2 weekend), Shark 2 -
L'abisso (WB, 5,28 M€ e 687mila presenze dopo 2 weekend).

L'incasso_complessivo _del weekend & 7,37 M€ e 966mila
spettatori, -10% sul precedente, +216,66% sull’analogo weekend
2022, che vedeva Minions 2 primo per il quarto weekend, con
622mila euro; -13,5% rispetto alla media del triennio 2017-2019.
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IL PUNTO

IL MESE
Dal 1° al 10 settembre si sono
incassati 17,95 M€, +201,90% sul

2022, -14% sul 2019, +19% sul 2018.

| biglietti venduti sono 2,39 milioni,
+173,59% sul 2022, -24% sul 2019,
+5% sul 2018.

18,18% col 34,46% dei film. Inghilterra al “
Francia al 2,90%, Spagna all'1,27%. -

LE DISTRIBUZIONI

Warner Bros sempre prima in una classifica di

L'ANNO nuovo invariata, col 24,05% delle presenze e |l

Dal 1° gennaio si sono incassati 5,58% dei film; seconda Disney col 19,71%; si
321,3 M€, +76,73% sul 2022, -20% sul avvicina Universal, terza al 18,93%. Seguono:
2019, -9% sul 2018. | biglietti venduti Eagle Pictures (9,38%), 01 Distribution (7,25%),
sono 45,29 milioni, +70,88% sul Vision (5,83%), Medusa (3,47%), | Wonder

2022, -27% sul 19, -18% sul “18. (2,57%), Lucky Red (2,19%), Bim (1,38%).

BOX OFFICE USA

IL DIAVOLO E | MATRIMONI GRECI

Il weekend USA ha tre debutti in Top 5: primo The nun 2,
32,6 milioni di dollari in 3.728 cinema (media: 8.745 dollari);
perde il primato The Equalizer 3 (Sony), 12,1 M$ e totali 61,86
M$, terzo Il mio grosso grasso matrimonio greco 3 (Focus),
10 M$ in 3.650 cinema (media: 2.740 dollari). Quarto al
debutto Jawan (Yash Raj), 6,19 M$ in 813 cinema (1,1 nelle
sale Imax; media: 7.616 dollari); quinto Barbie, 5,9 M$ e totali
620,47 M$; sesto Blue Beetle (WB), 3,77 M$ e complessivi
63,7 M$. Settimo Gran Turismo (Sony), 3,37 M$ e in totale
35,68 M$, ottavo Oppenheimer, 3 M$ e ad oggi 315,13 M$.

| primi 10 film incassano 81,59 M$, +3,1% sul precedente
weekend, +141,3% sul 2022.

MERCATI INTERNAZIONALI

Nei mercati internazionali due titoli si impongono: The nun 2
incassa 85,3 M$ a livello globale, 52,7 M$ in 69 territori (8,9 in
Messico, 4,4 in Indonesia e Brasile, 3,3 Italia, 2,3 Spagna, 2,1 UK;
4,4 nelle sale Imax), secondo miglior debutto per il Conjuring
Universe. Per l'action di Bollywood Jawan (foto), con Shah Rurk
Khan, 64,1 M$ globali, 56,5 in 77 territori; in India debutto con 9,4
M$ nella versione hindi, 1,3 in quelle doppiate tamil e telugu, nel
weekend incasso record di 42 M$. Terzo The equalizer 3, 11,5
M$ in 50 territori, totale 45,8 M$ (col Nord America 107,7). Barbie
ha superato l'incasso globale di 1,4 mid $ (in 73 mercati 5,5 nel
weekend, totale 782,2), Oppenheimer a quota 890,9 M$ con 576
M$ nei mercati internazionali (nel weekend 19,4 M$ in 83 mercati)
e 46,8 in Cina.




- :E Verdetto equilibrato dalla giuria di Venezia

VENEZIA: PALMARES E DISTRIBUZIONI

presieduta da Damien Chazelle. Ampiamente favoif
Povere creature! di Yorgos Lanthimos (uscira \l&
gennaio 2024 con Disney) vince il Leone d’Oro. Grafs
Premio della Giuria al giapponese Evil does not exist di
Ryusuke Hamaguchi, che in Italia uscira con Teodora e
Tucker. Molto applaudito il Leone d’Argento per la regia
a Matteo Garrone, che con lo capitano (nelle sale con
/ ai-# Al 01) ha vinto anche il Premio Mastroianni al talento emer-
gente Seydou Sarr. La Coppa Volpi per linterpretazione ha premiato Cailee Spaeny,
Priscilla Presley nel film di Sofia Coppola (uscira con Vision) e Peter Sarsgaard per Memory
di Michel Franco (coproduce Mubi). Premio per la sceneggiatura a El Conde di Pablo Larrain
(Netflix), Premio speciale della giuria a Il confine verde di Agnieszka Holland (Movies
Inspired).
| premi di Orizzonti: Miglior film Explanation for everything dell'ungherese Gabor Reisz (I
Wonder), miglior regia la svedese Mika Gustafson per Paradise is burning, di coproduzione
italiana; Premio speciale Una sterminata domenica di Alain Parroni (in uscita con
Fandango). Migliori interpreti Margarita Rosa De Francisco per El Paraiso di Enrico Maria
Artale (I Wonder), premiato anche per la sceneggiatura; e Tergel Bold-Erdene per City of
wind del mongolo Lkhagvadulam Purev-Ochir.
Il Premio degli Spettatori di Orizzonti Extra € andato a Felicita, esordio alla regia di Micaela
Ramazzotti, in uscita la prossima settimana con 01; il Premio Opera Prima “lLuigi De
Laurentiis” a Love is a gun di Lee Hong-Chi (Hong Kong). In Venezia Classici, miglior
documentario Thank you very much di Alex Braverman, su Andy Kauman; miglior restauro
In movimento di Shinji Somai.

ILLEONCINO D'ORO
E | PREMI DEI CINEMA

lo capitano di Matteo Garrone ha vinto il 35° Leoncino
d'Oro, istituito da Agiscuola e promosso da AGIS-ANEC
¢ e David di Donatello - Accademia del Cinema Italiano,
f alla presenza del Sottosegretario al MIC Lucia
Borgonzoni, del Presidente della Biennale di Venezia
Roberto Cicutto, del Direttore della Mostra Alberto
Barbera e del Presidente Unione Editori e Distributori
VW e Q& Luigi Lonigro. A fare gli onori di casa i Presidenti Fran-
cesco Giambrone, Mario Lorini, Piera Detassis, e Paolo Merlo,
che presiede il Comitato provinciale Unicef Padova: la giuria del
Leoncino ha assegnato la Segnalazione Cinema for UNICEF a I/ ﬂ
confine verde di Agnieszka Holland.

filmfestival
Assegnato dagli “esercenti piu coraggiosi del 2023", Odissea di / 3
Cagliari e Garibaldi di Scarperia nel Mugello (Fl), il Premio
Carlo Lizzani a Invelle di Simone Massi (I Wonder), film di
animazione che va dall‘ascesa del fascismo agli anni di piombo.

(

Assegnato da Green Cross Italia, partner ANEC per il cinema
ecosostenibile (in giuria il DG Simone Gialdini), il Green Drop
Award al film pil ambientalista: due i vincitori, Il confine verde
e lo capitano.




VENEZIA: GLI ALTRI PREMI COLLATERALI

Premio Fipresci a Il male non esiste (vince anche i premi Ca’ Foscari e Fondazione Faiff\
Una sterminata domenica. Directors’ Award delle Giornate degli Autori a Vampi{t&
humaniste cherche suicidaire consentant di Ariane Louis-Seize; Label Europa Cinemas:
all’'ucraino Photophobia. Vince la Settimana della Critica Malqueridas.
lo capitano di Matteo Garrone vince il Pasinetti del SNGCI, i Premi FEDIC, CICT-UNESCO,
Civitas, Signis, Edipo Re, ImpACT, Lanterna Magica, Soundtrack Stars. Il confine verde
vince I’Arca CinemaGiovani (con EI Paraiso) e CinemaSara. Premio Brian a Tatami; Premio
Bianchi del SNGCI a Sergio Castellitto; Premio Cinema & ARts a Backstage e Making of;
Premio Robert Bresson a Mario Martone.

IL17 SETTEMBRE TORNA CINEMA IN FESTA

Da domenica 17 a giovedi 21 settembre seconda edizione 2023
di Cinema in Festa, € 3,50 per tutti i film e tutti gli spettacoli
programmati dalle sale aderenti.

E’ il momento conclusivo dell’articolata campagna del Ministero
della Cultura Cinema Revolution, per promuovere e valorizzare
la programmazione estiva delle sale cinematografiche, che ha
gia visto svolgersi una edizione di Cinema in Festa dall’l1 al 15
giugno ed & proseguita con la promozione del cinema italiano
ed europeo, che si concludera sabato 16 settembre. Il progetto |
di Cinema in Festa, lanciato nel 2022 e che nelle prime due TR 1 PRt
edizioni ha portato in sala oltre 2,3 milioni di spettatori,
proseguira fino al 2026 con due edizioni annuali, a giugno e ;

; : : 4 o \/
settembre, promossa dal MIC con il David di Donatello - ? @

Accademia del Cinema Italiano.

.
CINEHAINFESTAIT i

FESTA DI ROMA IN RICORDO DI
L LOGANDINA GRANDINETTI

La 18" edizione della Festa del

=V =A=MY A==S)| Cinema di Roma si svolgera dal Venerdi si & celebrato a Roma il
18 al 29 ottobre prossimi, | trigesimo di Giuseppe Grandinetti,

secondo anno con la direzione | ex Presidente ANEC Calabria,
artistica di Paola Malanga e la esercente di Lamezia Terme nei

- presidenza della Fondazione decenni d'oro del cinema,
# Cinema per Roma affidata a Gian scomparso lo scorso 8 agosto dopo
Luca Farinelli. aver compiuto 100 anni il 30 aprile.

Sulla locandina campeggia Anna
Magnani circondata dai fotografi.
Il festival durera un giorno in piu
. . N
® rispetto alle precedenti edizioni,
attestandosi sulla durata di altri
celebri festival internazionali.

CineNotes rinnova,
B .1 con la Presidenza
0 ANEC, l'abbraccio
 ai figli Francesco,
Ottavio, Giovanna.
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ILTIRRENO

Il cinema é in festa

DATA: 13-06-2023 ’

Biglietto a 3,50 euro

Grosseto Fino a giovedi an-
dare al cinema conviene. An-
chele sale maremmane aderi-
scono a “Cinema in festa”, la
manifestazione promossa
dalministerodella culturain-
sieme ai David di Donatello—
Accademia del cinema italia-
no che prevede un biglietto
speciale per tutti i film a 3,50
euro.

In provincia di Grosseto
aderiscono The Space e Aure-
lia Antica Multisala a Grosse-
to, il cinemaRomaa Bagno di
Gavorrano, il cinema Astra a
Follonica, il Moderno a Man-
ciano, il Goldonia Massa ma-

Infostampa $.L.Ls. - Ritaglio stampa ad esclusivo uso privato

rittima el Supercinema Mul-
tisala di Orbetello. Ispirato al-
la “Féte du cinéma” francese,
il progetto & nato dalla colla-
borazione tradistributori e ci-
nema per garantire agli spet-
tatori unastagione cinemato-
grafica lunga dodici mesi.
Quest’anno “Cinema in fe-
sta” si inserisce nell’ambito
di “Cinema Revolution - Che
Spettacolo L’Estate”, la cam-
pagna sostenuta dal MiC che
trasforma l'estate 2023 in
una stagione straordinaria di
film e promozioni. Info
www.cinemainfesta.it. ~ ®
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li e sostenerle

DI GIULIA BIANCONI

mozioni. Dall'l1 giugno all’11 settembre il
biglietto dei titoli italiani ed europei avra il
prezzo speciale di 3,50 euro, grazie all'iniziativa
promossa dal Mic «Cinema Revolution-Che spet-
tacolo 'estate», costata 20 milioni di euro. Ad
aderire alla campagna sono stati mille sale e
tremila schermi in tutta Italia, pari al 95%. Ottan-
ta i film tra italiani ed europei.
«Lesalesono 1m§ortanti presidi sociali e cultura-
un dovere. Per questa estate
abbiamo messo a punto un gioco di squadra che
vede il governo e I'intero sistema cinematografi-

ara un’estate al cinema ricca di film e pro-
e S

W?F;T‘fif”i’i ) ﬂi\i‘a "!c

co italiano scendere in campo per la ripartenza
del cinemay, ha spiegato la sottosegretaria alla
Cultura, Lucia Borgonzoni, presentando la cam-
pagna alla Casa del Cinema. E Nicola Borrelli,
direttore generale Cinema e audiovisivo, ha affer-
mato: «Tutta la filiera sta investendo su questa
iniziativa, perché siamo convinti che anche
d’estate si possa andare al cinema».

Presenti alla Casa del Cinema ieri mattina, per
promuovere personalmente I'iniziativa, anche le
attrici Vittoria Puccini e Paola Minaccioni. «Da
spettatrice non rinuncio alla sala, perché Ii un
film ha un impatto diverso e le emozioni si ampli-
ficano, insieme si ride e si piange di piu. 1l cine-
ma & un bene primario che riguarda tutti noi», ha

nfosigmpa S.r.l S. - thogho stcmpc ad esclusivo uso privato

detto Puccini. E Minaccioni, che dal 21 giugno
sara trai protagonisti dellacommedia «Un matri-
monio mostruoso» di Volfango De Biasi, ha ag-
giunto: «Dobbiamo invitare i ragazzi a uscire di
casa. Se guardi un film sul divano puoi sentirti
solo, al cinema & completamente diverso».

Cinema Revolution iniziera e si concludera con
un'altra campagna, Cinema in festa, promossa
da Anica e Anec, con il supporto del Mic e la
collaborazione dei David di Donatello-Accade-
mia del cinema italiano, che prevede a giugno
(da domenica 11 a giovedi 15) e asettembre (da
domenica 17 a giovedi 21) ingressi sempre a 3,5
euro per film italiani ed internazionali in pro-
grammazione, anteprime, masterclass ed eventi.

Fogllo 1




yy  Premi David di Donatello ©
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Domani sara il primo giorno di Cinema in Festa, quali film andrete a vedere?
Scopri le sale aderenti su cinemainfesta.it 3.

#cinemainfesta2023 @cinemainfesta
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DA DOMENICA L'INGRESSO AL CINEMA COSTA 3,50 EURO

[ iniziativa

NELLE SALE LA FESTA DELUESTATE

orna il primo dei due appuntamenti

annuali (l'altro & previsto a settem-

bre) che ha per scopo quello di allun-

gare la stagione ed estenderla al pe-

riodo estivo con una ricca offerta di
film e l'ingresso al cinema a soli 3,50
euro. L'iniziativa si chiama “Cinema in
Festa” e durera cinque giorni, da dome-
nica 11 a giovedi 15 giugno, promossa
dal MiC con la collaborazione del David
di Donatello e sostenuta da tutte le as-
sociazioni di categoria. Ispirato alla
“Féte Du Cinéma" francese, il progetto si
inserisce nel piu ampio evento “Cinema
Revolution” in programma per tutta 1'e-
state con una ricca e variegata offerta di
film in prima visione senza precedenti.
In questi cinque giorni, con il biglietto

Infostampa $.r.Ls. - Ritaglio stampa ad esclusivo uso privato

popolare, si potranno vedere, tra gli al-
tri, i nuovissimi “Denti da squalo”, “The
Boogeyman”, “Spider-Man: Across The
Spider-Verse”, “Transformers: Il Risve-
glio”, “La sirenetta”, “Rapito” e numerosi
altri. Praticamente unanime 1'adesione
delle sale: basta collegarsi sul sito www.
cinemainfesta.it e
scegliere il grande
schermo preferito.
“Sara un modo per
tenere vivo l'inte-
resse degli spetta-
tori”, commenta
Luigi Lonigro,
presidente Distri-
butori dell’Anica.
PPM.
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TUTTOMILAND

di SIMONA SPAVENTA

inque giorni di cinema nelle
ale con i biglietti al prezzo
speciale di 3,50 euro, per in-
vogliare il pubblico a torna-
e a vedere i film sul grande
chermo. Dopo il successo
della prima edizione che nel
settembre scorso ha portato
nelle sale italiane un milione e
150mila spettatori, torna da
domenica 11 a giovedi 15 giu-
gno “Cinema in festa”, a cui
aderiscono tutte le sale in citta
(elenco completo al sito Cine-
mainfesta.it).
1l progetto, ideato e organizza-
to dalle associazioni degli eser-
centi Anec e Anica con il sup-
porto del ministero della cultu-
ra e con la collaborazione dei
David di Donatello-Accademia
del Cinema Italiano, dopo il
buon debutto ha ora una fisio-
nomia che punta sulla stabili-

DATA: 08-06-2023

|
AG.: ZSJ

L'INIZIATIVA

SOGNARE
COSTA POCO

DA DOMENICA 11 A GIOVEDI 15 CINQUE GIORNI
IN SALA A PREZZO SCONTATO (3,50 EURO)
ADERISCONO TUTTI | CINEMA CITTADINI

ta: replichera infatti fino al
2026 con due “feste” all'anno, a
giugno e a settembre, sempre
con biglietti scontatissimi. Una
conferma di un'iniziativa lan-
ciata dall’ex ministro France-
schini e sposata anche dal nuo-
vo governo. Perché se il trend
estremamente negativo delle
sale nel postpandemia, legato
alla diffusione maggiore delle
piattaforme streaming durante

gli anni del Covid, sta lenta-
mente facendo un'inversione di
tendenza, la fatica c'é ancora e
riguarda soprattutto i film eu-
ropei. I dati piu recenti, di mag-
gio 2023, attestano risultati piu
che buoni con incassi comples-
sivi sopra i 40 milioni di euro:
8 in meno in confronto al mag-
gio 2019, che era stato pero da
record, e difatti rispetto al
maggio 2018 oggi il botteghino

TUTTOMILANO 25

p "4

registra 6 milioni in piu. Il me-
rito, pero, e di tre blockbuster
usciti insieme, ossia Guardiani
della galassia-Vol. 3, Fast Xe La
sirenetta, che da soli si portano
via la gran parte della torta: 25
milioni. Con la festa, sta al pub-
blico scegliere se puntare sui
titoloni (a cui si aggiunge 'ap-
pena uscito Spider-Man -
Across The Spider-Verse) o sui
film d’autore, da Bellocchio a
Moretti fino all’Ozon di Peter
Von Kant”". L 2
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Da domenica 11 a giovedi 15 giugno
biglietti per le sale a soli 3,5 euro

b Alviadomenicala seconda edizione estiva di “Cinemain festa”, I' occasione pervede-

reifilmal cinema a un prezzo speciale: si parte domenica 11 giugno e si chiude giovedi

15 giugno con le nuove uscite della settimana. Proposto al pubblico da Anec e Anica

conilsupporto del MiC e la collaborazione del David di Donatello - Accademia del Cine-

ma ltaliano, Cinemain festa e il progetto lanciato nel 2022 che andra avantifino al

2026: ognianno, a giugno e a settembre, per5 giorni dalla domenica al giovedi, il bi- :

glietto costera soltanto 3,50 euro pertuttii film. }
Ispirato alla Féte du Cinéma francese, il progetto € nato dalla collaborazione tra distri-

butori e cinema per garantire agli spettatoriitaliani una stagione cinematografica lunga

dodici mesi. La prima edizione di settembre 2022 hatotalizzato 1 milionee 150mila

spettatori.
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LivomoIn questi giorniall'in-
terno delle sale, chiuse ormai
daottomesi, & unviavai diper-
sone: responsabili, tecnici, ma-
nutentori, addetti all’acco-
glienza e alle pulizie. 1l The
Space di Porta a Terra vuole
riaprire le porte e vuole farlo
I'11 giugno, per provare a ca-
valcarel’onda di “Cinemain fe-
sta”, iniziativa a carattere na-
zionale che prevede cinque
giorni di ingressi a prezzi su-
per scontati (3 euro e 50) nelle
saledituttaItalia.

1l condizionale & ancora
d’obbligo perché prima, mar-
tedi 6, la commissione di vigi-
lanza fara un sopralluogo nel-
lastruttura. Edopo tutto quel-
lo che & accaduto negli ultimi
mesi non stupisce che dal The
Space, in via ufficiale, per ora
nonconferminonulla, salvo li-
mitarsi a dire che «si sta lavo-
rando per riaprire il cinema al
piu presto» e che «la data di
apertura sara confermata dal
circuito attraverso i suo canali
ufficiali».

In molti lo ricorderanno: il
cinema ha chiuso nell’ottobre
scorso per alcuni importanti
lavori di ristrutturazione: un
intervento da 3 milioni di euro
per rivoluzionare le sale, dove
ora c'2 molto pil spazio tra
unafilael’altraelepoltroneso-
no reclinabili, un po’ come

DATA: 02-06-2023

The Space pronto per riaprire
con i film a biglietto scontato

Dall'll giugno: 3,5 euro nella settimana di “Cinema in festa”

starsene sdraiati sul divano di
casa. Il taglio del nastro era
previsto per il 14 dicembre
conl'uscitadiAvatar2, “Lavia
dell’Acqua”. Un rilancio che
sarebbe stato sicuramente az-
zeccato, anche dopo i molti
mesiaschermo nero dellapan-
demia. Ma quando & arrivato
il momento di riaprire I'ac-
qua, al The Space, ha comin-
ciato a venire gili soprattutto
dal tetto, sia nel salone di in-
gresso sia in alcune sale cine-
matografiche. Un danno im-
portante perlo stesso multisa-
la, che almomento non &stato
quantificato, almeno non in
pubblico. Sta di fatto che sono
stati necessari altri mesi di la-
vori. Eselacommissione divi-
gilanza dara il via, le porte sa-

Il multisala
& chiuso
ormai
daottobre:
dopo

un
avrebbe
dovuto
riaprire

le porte
con Avatar 2

ranno riaperte I'11 giugno (&
possibile cheil pubblico possa
sedersi in tutte le nuove sale
con le poltrone reclinabili,
trannedue, cheall'inizio reste-
ranno chiuse).

AELEREEVEE R R el
Ma dopo i maxi lavori
diristrutturazione
eiguai con le infiltrazioni
d’acquaserve 'ok della

issione di vigil

Ci sono gia stati incontri tra
l'aziendaeisindacati. «Cihan-
nocomunicato-confermaTa-
mara Garbuglia, della segrete-
ria della Slc-Cgil - che I'inten-
zione & di riaprire I'11 giugno,

in occasione della festa del ci-
nema. Fermorestando che pri-
ma, il 6 giugno, & atteso I'esito
della commissione di vigilan-
zachedevedareilviadopoila-
vori fatti. Idipendenti sono 16,
a tempo indeterminato, e da-
gli incontri che abbiamo avu-
to con i responsabili aziendali
dovrebbero rientrare tutti re-
golarmentealavoro».

Dal The Space, come pre-
messo, peroranon dicono nul-
la. Masulla paginainternet uf-
ficiale di “Cinema in festa”,
nella sezione dedicata ai cine-
ma italiani che aderiscono
all'iniziativa, compaiono per
Livorno i Salesiani, La Gran
Guardia elo stesso The Space.
Cos’e “Cinemainfesta”? L'ini-
ziativa, si legge, & promossa

L'interno
estato
rinnovato,
con poltrone

intutte
lesale: ecco
come sara

dal Ministero della cultura
con la collaborazione del Da-
vid di Donatello — Accademia
del Cinema Italiano, un «pro-
getto lanciato nel 2022 e che
andra avanti fino al 2026»: in
sostanza «ogni anno, a giugno
easettembre, per 5 giorni dal-
la domenica al giovedj, il bi-
glietto costerasoltanto3,50 eu-
ro per tutti i film». La seconda
edizione partira proprio do-
menica 11 giugno e andra
avanti fino a giovedi 15 con le
nuove uscite della settimana.
Un’occasione che questa vol-
tail The Space non pud perde-
re, considerando che il lancio
d’oro di Avatar e del richiamo
del Natale & sfumato e siamo
giaconipiedinell’estate. @

SRPRODUZIONE RISERVATA-
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'BOX OFFICE EUROPA
L'IMPATTO DI FAST X

Nel Regno Unito e Irlanda debutto di Fast X (Universal) da 5,9 milioni
di sterline, al di sotto dei precedenti 5 episodi. Secondo Guardiani
della Galassia Vol. 3 (Disney), 2,8 M£ e totali 28,9 ME, terzo Super
Mario Bros - Il film (Universal), 541mila sterline, in totale 51,8 ME.
Seguono due debutti: quarto Are you there God? It's me, Margaret.
(Lionsgate), 327mila sterline incluse anteprime in 575 cinema; quinto
Beau ha paura (A24), 231mila sterline in 241 cinema. Sesto Book Club
2 (Universal), 142mila sterline e totali 798mila, seguito da La casa - |
risveglio del male (Studiocanal), 109mila sterline e ad oggi 5,3 ME£.
Ottavo l'evento dal Metropolitan Don Giovanni (Trafalgar), 92mila
sterline in 124 cinema. Le otto montagne (Picturehouse) a 38mila
sterline, appena -26% sul debutto, totale 156mila. (ScreenDaily)

In Francia Fast X debutta con 1,04 milioni di presenze in 813 copie,
seguito da Guardiani della Galassia Vol. 3, 602mila presenze, in
totale 2,63 milioni. Terzo Jeanne du Barry (Le Pacte), in
contemporanea con Cannes: 345mila presenze in 640 copie. Quarto
Super Mario Bros, 237mila presenze, ad oggi 6,88 milioni; quinto I tre
moschettieri: D'Artagnan (Pathé), 106mila presenze, totali 3,2 milioni.
Sesto L'esorcista del Papa (Sony), 102mila presenze per complessive
264mila. (Jp-Boxoffice)

Nei Top 5 mercati europei, Fast X incassa 32,06 M€ (di cui 7,16 in
Germania, 4,89 in Spagna), secondo Guardiani della Galassia Vol. 3,
12,31 M€ (2,97 in Germania, 1 M€ in Spagna) e totali 85,35 M€. Terzo
Super Mario Bros - Il film, 4,46 M€, totale 196,51 M€, quarto Jeanne
du Barry, 2,16 M€ solo in Francia. Quinto La casa - |l risveglio del
male, 834mila euro, totale 19,64 M€, sesto L'esorcista del Papa,
779mila euro e complessivi 12,37 M€. (UNIC/ComScore)
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L'11 GIUGNO TORNA CINEMA IN FESTA

DALL” 11 AL 15 GIUGNO W Al via dall'11 al 15 giugno la seconda edizione di Cinemai)
Festa, occasione imperdibile per andare al cinema al ,
speciale di 3,50 €. La promozione & proposta dal Mi |
collaborazione con I'Accademia del Cinema lItaliano - Pre \1
David di Donatello. Film e sale aderenti °
www.cinemainfesta.it.

Cinema in Festa & il progetto lanciato nel 2022 grazie alla
collaborazione tra distribuzione ed esercizio, che andra avanti
fino al 2026: ogni anno, a giugno e settembre, 2 edizioni dalla
domenica al giovedi. La prima edizione, a settembre 2022, ha
totalizzato 1,15 milioni di spettatori e quest’anno liniziativa si
inserisce nellambito di Cinema Revolution - Che spettacolo
I'estate, campagna sostenuta dal MiC che trasforma I'estate
2023 in una stagione straordinaria di film e promozioni.

Inoltre, dal 16 giugno al 16 settembre tutto il cinema italiano
ed europeo a 3,50 €, con una quota di 3€ rimborsata dal MIC.

CINEHAINFESTA.IT

ARR“’A Non deludono i film piu attesi di maggio: per La sirenetta

LA SlRENETTA (Disney), debutto di mercoledi da 634mila euro e 87mila

. presenze in 442 cinema. Secondo Fast X (Universal),

7 341mila euro (totale 7,7 M€ e 961mila presenze in 7

giorni), terzo Guardiani della Galassia Vol. 3 (Disney),

61mila euro, totale 9,98 M€ e 1,3 milioni di presenze.

L’'incasso Cinetel di ieri € 1,17 M€ (i primi 2 film incassano

quasi I’83% del totale), +89,97% su un anno fa, con Top
Gun: Maverick al debutto con 445mila euro.

CNC: IL RAPPORTO 2022

Il CNC francese ha presentato a Cannes il rapporto sul
cinema 2022. Gli over 50 sono la fascia piu assidua, il
34,1% del totale, davanti ai 25-49 anni (32,8%), 3-14
anni (17,4%), 15-24 anni (15,7%). La spesa per
'audiovisivo e stata 10,3 miliardi di euro, -14% sul 2021; il
cinema & passato da 672 M€ a 1,1 mld €, abbonamenti tv
da 5,8 a 3,4 mld € (il governo ha abolito il pagamento del

canone); il VOD si attesta sui 2 mld € (1,9 nel 2021).
Confermati i 152 milioni di presenze cinema, +59,2% sul 2021, -26,9% sulla media

2017-2019 (10,8 milioni dalle carte di abbonamento illimitato, 7,1%, in lieve aumento).
Prezzo medio 7,2 € (era 7,04 e 6,63 nei due anni precedenti). Cinema francese al 41,1%
con 61 milioni di spettatori, USA al 41,4% con 61,5 milioni. Nessun francese in Top Ten:
Non sposate le mie figlie 3 € 11° con 2,4 milioni di presenze. Primo Avatar: La via
dell’acqua con 7,9 milioni nell’lanno. 681 i film inediti distribuiti; i film d’essai sono stati
403, quota di mercato al 21,5%. 2.061 i cinema attivi (+32 sul 2021; quasi il 5% ha
almeno una sala PLF, in totale 101 di cui 19 Imax) e 6.298 schermi (+107). | complessi da
8+ schermi sono 247 (12% dei cinema, 58,2% delle presenze); multisale 2-7 schermi 686
(33,3% dei cinema, 32,9% delle presenze), monosale 1.128 (54,7% delle strutture, 8,9%
delle presenze). Primo circuito Pathé (870 schermi, 32,2 milioni di presenze col 21,2% del
mercato), poi CGR (17,1 milioni) e UGC (16,9 milioni). Le prime sette societa concentrano
il 53,6% del mercato con 82 milioni di presenze. (Cineguru)
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Festival: al via
a giugno la seconda
edizione estiva

di ‘Cinema in Festa’

Al via a giugno la seconda edizione estiva di ‘Cinema in Festa’,
I'occasione imperdibile per vedere i film al cinema a un prezzo
speciale proposta al pubblico da Anec e Anica con il supporto
del MiC e la collaborazione del David di Donatello -
Accademia del Cinema Italiano. Cinema in Festa ¢ il progetto
lanciato nel 2022 e che andra avanti fino al 2026. La seconda
edizione partira domenica 11 giugno e si concludera giovedi 15
giugno con le nuove uscite della settimana. Ispirato alla ‘Féte
du Cinéma’ francese, il progetto & nato dalla collaborazione tra
distributori e cinema per garantire agli spettatori italiani una
stagione cinematografica lunga dodici mesi. La prima edizione
di settembre 2022 ha totalizzato 1,15 milioni di spettatori e que-
st’anno l'iniziativa si inserisce nell’ambito di ‘Cinema
Revolution - Che Spettacolo L'Estate’, la campagna sostenuta
dal MiC che trasforma I'estate 2023 in una stagione straordina-
ria di film e promozioni.
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B Premi David di Donatello @ oF L
v 19m-Q

Dall’11 al 15 giugno torna l'edizione estiva di #CinemainFesta , un'occasione imperdibile per
vedere i film al cinema a un prezzo speciale, ideata da Anica e Anec con il supporto del MiC
e la collaborazione del David di Donatello - Accademia del Cinema Italiano.

Quest'anno l'iniziativa si inserisce nell'ambito di “CINEMA REVOLUTION - Che Spettacolo
L'Estate” la campagna sostenuta dal MiC che trasforma I'estate 2023 in una stagione
straordinaria di film e promozioni.

Film e sale aderenti su cinemainfesta.it

CINEMAINFESTA.IT

“NEI CINENA ADERENTI, ESCLUSI FORMATI SPECIALY




UN'ESTATE DECIS

PER IL PRESIDENTE ANEC, MARIO LORINI, CI SONO TUTTE LE PREMESSE PER
UNA GRANDE STAGIONE ESTIVA, CHE PUR RICHIEDE LA DISPONIBILITA E LA
RESPONSABILITA DI TUTTI | SOGGETTI IN GIOCO. INTANTO SONO ANCORA

DIVERSE LE MISURE SULTAVOLO CHE ATTENDONO L' APPROVAZIONE

DEL MIC E DA CUI DIPENDE LA SOSTENIBILITA DEL MERCATO
CINEMATOGRAFICO IN UN MOMENTO COSI DELICATO

iconfermato lo scorso novembre alla
guida della presidenza di Anec - Associa-
zione Nazionale Esercenti Cinema, Mario
Lorini continua a battersi per I’esercizio ci-
nematografico, fiducioso nei preannuncia-
ti interventi del MiC, in un’estate forte di
una nuova campagna di comunicazione e
della seconda edizione di Cinema in Festa
(11-15 giugno), che ritiene «determinante
per.diverse ragioni. Potra contare sullaipre-
senza di opere cinematografiche di gran-
de impatto e si svolgera a circa un mese
dall’avvio di una campagna di comunica-
zione estiva di grande rilievo, che partira
a inizio maggio con i David di Donatello
per poi concludersi con la terza edizione
di Cinema in Festa (17-21 settembre). In
questo modo intendiamo lasciare un’im-
pronta marcata per i prossimi anni. Vorrei
ricordare, inoltre, che il grande valore di
questa iniziativa € una pianificazione cer-
ta fino al 2026 con due edizioni all’anno.
Il vero obiettivo, infatti, rimane quello di
incentivare la voglia di fruire il grande ci-
nema in sala».

Crede si riuscira a comporre un’‘of-
ferta cinematografica all’altezza?

Ci sono tutte le premesse per un’offerta
molto forte, a partire da un prodotto inter-

di Paolo Sinopoli

nazionale che abbraccia tutte le tipologie
di pubblico e in grado di funzionare an-
che nelle sale cittadine. Allo stesso tempo
sembrano rassicuranti le notizie che giun-
gono dal possibile coinvolgimento di pro-
duzioni italiane al Festival di Cannes che
potrebbero poi completare parte del calen-
dario di Cinema in Festa. Ormai I’'evento
€ annunciato da tempo € non ci sono piu
scuse per non partecipare. Per risollevare
questo mercato e contribuire alla nascita
di iniziative su scala nazionale dobbiamo
essere tutti protagonisti, nessuno escluso.

Avete gia approvafo il budget per
la promozione dell’evento e come
sara ufilizato?

1l tema della composizione delle risor-
se destinate alla promozione e materia del
MiC, anche se e evidente una forte volon-
fa a sostenere questa ripresa con risorse e
partnership significative. Ma pur non co-
noscendo ancora I'importo finale, certo
che si costruiranno progetti e azioni, oltre
a reel, spot e claim per comunicare ade-
guatamente Cinema in Festa.

A proposito di campagna estiva,
cosa ci puo raccontare?
C’e un gruppo di lavoro inter-associa-

-20
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«ORMAI CEVENTO DI CINEMA
IN FESTA E ANNUNCIATO

DA TEMPO E NON CI

SONO PIU SCUSE PER NON
PARTECIPARE»

tivo gia all’opera su questa campagna che
avra un main focus sulle opere commercia-
li di maggiore appeal. Aiutera certamente
la composizione del calendario estivo, con
film in uscita molto attesi e su cui far ruo-
tare attorno un insieme di film satellite per
tutti i segmenti di pubblico, a partire dalla
qualita, completando un’offerta che si av-
vicini ai vari gusti dello spettatore. Abbia-
mo tra le mani una grande occasione che
non possiamo lasciarci scappare.

Al momento di andare in stampa,
sembrano confermate le voci di un
incremento del tax credit sul P&A
dei film italiani in uscita dal 15 mag-
gio al 15 settembre.

S1, sappiamo che & previsto un inter-
vento con un’importante percentuale di
tax credit per favorire il recupero delle
spese di lancio del P&A sui film italiani in
uscita nel periodo estivo. E evidente, in-
fatti, che non si possono sostenere gli in-
vestimenti sulle sale e intervenire sui loro
costi di funzionamento senza incentivare i
distributori a portare i loro film al cinema
nel periodo estivo. Sono certo che questa
misura sara di stimolo per dar vita a nuove
forme di lancio per le produzioni nazio-
nali, accelerando ulteriormente la ripresa.

Conferma anche che é all‘orizonte
una misura per cui, dopo Cinemaiin
Festa, tutti i film italiani saranno vi-
sibili in sala a prezzo ridotto fino a
meta settembre, con il Governo che
pagherebbe il resto del biglietto?

11 Ministro Sangiuliano ha firmato un
decreto alla fine dello scorso anno dove
si definisce la modalita che ha appena il-
lustrato e, ad oggi, questa misura risulta
confermata. All'interno del grande pro-
getto per I'estate, che come abbiamo detto
iniziera con la serata dei David di Donatel-
lo, nel periodo estivo compreso tra le due
edizioni di Cinema in Festa e prevista I'ap-
plicazione di un prezzo promozionale per
lo spettatore per la visione di film italiani
con una quota che sara a carico del Mini-
stero. E un’iniziativa volta a creare mag-
gior appeal verso le produzioni nazionali.
11 Ministero sta, inoltre, valutando la possi-
bilita di estendere la promozione anche ai
film di nazionalita europea. Non si tratta
di una misura volta a creare squilibri, I’o-
biettivo & quello di sostenere una tipo-
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INTERVISTE

logia di prodotto che necessita unulteriore
spinta verso un pubblico che ancora tarda
a tornare in sala.

|
|
I
|
|

L'esercizio ha ricevuto altre forme di
sostegno dal Ministero in questo de-
licato momento?

Il fondo cinema ha registrato un forte
aumento del tax credit sugli interventi per
gli ammodernamenti. Un’altra conferma
di quanto il MiC creda nel valore econo-
mico e sociale della sala. Non dobbiamo
dimenticare che il tax credit & un credito
di imposta a valenza fiscale che interviene
quando I'operatore ha dimostrato di aver
sostenuto delle spese, non e un contributo
a fondo perduto. 1l tax credit sui costi di
funzionamento interviene in modo prio-
ritario sugli affitti, sui costi del personale
dedicato alla gestione della sala e sui costi
energetici. Inoltre, questa misura intervie-
ne anche con un incentivo nel momento
in cui l'esercizio raggiunge determinate
quote di programmazione di film italiani
ed europei.

Quali sono i tempi di ufficializazio-
ne di queste misure?

Le domande per il tax credit sugli inve-
stimenti e per il tax credit sui costi di fun-
zionamento si sono chiuse a inizio marzo
e la DG Cinema e Audiovisivo ha lavorato

2 BOX OFFICE
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alacremente per consentire la pubblicazio-
ne dei primi decreti direttoriali in tempi
rapidi, consentendo alle imprese di avere
a disposizione gli importi per laftivita di
gestione,

Con un’offerta in sala piu scarica,
stiamo riscoprendo il valore della
tenitura. Crede potremo continuare
in questa direzione?

Ievidente assenza di prodotto inter-
nazionale in determinati periodi dell’an-
no ha reso possibile rivalutare la tenitura
come uno strumento strategico per tutta
Tindustria. Ma il valore della tenitura
dovrebbe essere dato per assodato, non
qualcosa appena scoperto. Per questo in-
vito tutti a evitare momenti di sovraffol-
lamento dell’offerta e a lavorare per una
distribuzione piu equilibrata del prodotto
lungo tutto I’anno. Se iniziamo @ posizio-
nare opere piu importanti anche in estate
e nei mesi che precedono questa stagione,
avremo sicuramente modo di sfruttare al
meglio la tenitura per massimizzare la
catena di valore di ciascun film. E un’o-
perazione win-win per tutti i soggetti
coinvolti.

Sembrava fosse gia decisa la win-
dow a 90 giorni anche per i film in-
ternazionali, ma sono ancora moiti

nfostampa S.r.Ls. - Ritaglio stampa

gli scettici su questo cambiamento.

Anche lei € tra questi?

Il tema delle window a mio avviso e
stato gia in buona parte consolidato come
un provvedimento che verra introdotto. 11
tema e adesso politico, soprattutto dopo
I’approvazione della famosa mozione par-
lamentare votata all’unanimita dal prece-
dente Parlamento. In questo momento mi
sembra evidente che le priorita a livello
temporale, in previsione dell’apertura di
un grande stagione estiva, siano quelle di
dare forza e carica al settore, di imboccar-
si le maniche, di tornare a riempire le sale,
condividendo quanto forte e di moda pos-
sa essere I’esperienza del cinema in sala.
Ovviamente senza dimenticarsi il resto,
ma sul tema della cronologia e stato piu
volte ribadito dal MiC che il provvedimen-
to si fara e, anche sul termine dell’entita e
della durata, mi sembra che la convergen-
za sia ormai condivisa.

Che diversi esercenti stiano inve-
stendo seriamente nel rinnovo del-
le sale & un dato di fatto. Ma é al-
trettanto vero che buona parte del
parco sale italiano non € ancora
adeguato. Come si sta muovendo
I’Anec per favorire un rinnovamento
generale?

Attraverso le analisi che i nostri uffici
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centrali elaborano costantemente, abbia-
mo individuato la possibilita, all’interno
dello stanziamento costante per gli inve-
stimenti, di poter prevedere una crescita
delle aliguote, approvata dal Governo e
inserita dal 2022 nelle modifiche del de-
creto del tax credit investimenti. Gia nel
2022 si sono registrate importanti azioni
di rinnovamento e quest’anno sono gia
stati pianificati nuovi interventi. Atten-
diamo P’attivazione dei fondi residui del
piano straordinario, ovvero tutte le risor-
se del piano straordinario non spese tra il
2017 e il 2021, nella certezza che questa
portera un nuovo impulso per il rinnovo
delle sale.

Quanto crede si riuscira ad avvici-
narsi questanno agli incassi del
triennio 2017-2019? Come chiudera
il 20232

Le previsioni sono sempre un grande
esercizio di stile, anche se & molto difficile
nella situazione attuale. Pero sono certo
che P'incremento sara forte e significativo,
specialmente se tutto cio di cui abbiamo
parlato creera un valore aggiunto e deter-
minante scatenando la voglia di cinema.
Per un consolidamento vero e proprio
dovremo attendere il 2024, ma credo che
quest’anno la soglia dei 65-70 milioni di
ingressi sia alla nostra portata. BO
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Pedro Armocida

M E, come sempre, un fiume in pie-
na Lucia Borgonzoni, per la terza vol-
ta sottosegretario del Ministero della
Cultura con delegaal cinema e all'au-
diovisivo. Tante le idee, le iniziative e
i temi caldi su cui 'esponente politi-
ca della Lega, bolognese doc, sta lavo-
rando a partire dai risultati ottenuti
in un recente viaggio a Hollywood,
dove ha anche inaugurato la stella
sullaWalk of Fame di Giancarlo Gian-

nini.

Com’¢ andata?

«Direi molto bene anche perché
ho scongiurato un pericolo. Girava
infatti una strana voce sul taglio degli
incentivi fiscali alle produzioni cine-
matografiche ossia il tax credit fonda-
mentale per l'indotto che crea, an
che sul turismo. Ho avuto la possibili-
ta di incontrare i dirigenti degli Stu-
dios e delle piattaforme, uno ad uno,
spiegando che il nostro Paese & pron-
to ad accogliere sempre piti produ-

L'INTERVISTA Lucia Borgonzoni
«Tax credit e premi agli stranieri
che producono con attori italiani»

1l sottosegretario al ministero della Cultura annuncia le misure
del governo a favore del nostro cinema: «Via ai biglietti a 3,5 euro»

zioni straniere. E ho ricevuto risposte
entusiastiche anche pen:hé a Ho!ly

tolgono anche i ruoli di italia-

.

wood hanno grandi
zione per le nostre maestranze e han-

«Stiamo su questo, lo sa
Unita (I'associazione degli attori,

gli ultimi anni molte case di pro-
fistons Hanans some

nelle loro mani.

«Per evitarlo stiamo creando stru-
menti per incentivare le aggregazio-
ni diimpresa, favorendo la costruzio-
ne di holding per inserirsi con pill
forza nel mercato. Grazie anche al
Credito Sportivo culturale saranno
messi a disposizione prestiti a tasso

no il mito di Cinecittd. Con me c'era  ndr) perché introdurremo una pre-
la sua presndente, Chiara Sbarigia, mialita per le produzioni straniere
con cui, proprio sulla formazione di  che, se impiegano attori italiani, rice-
nuove stiamo i pilt sgravi. Perd non li pos-
do 9 milioni di euro». smmo obbhgare, né togliergli i finan-
A questo proposi Quello chepossxamofareé
te Pierfrancesco Favino s’¢ la- creare strumenti di p
mentato del fatto che gli ameri-  all'estero per raccontare la bravura
cani, quando vengono a girare dei nostri interpreti, soprattutto gio-
in Italia usufruendo peraltro del- i

le nostre facilitazioni fiscali, «ci

vani».
Parlando di investitori esteri, ne-

| ggtg pg §,r,|,§, Rnogho s'rcmpo ad escluswo uso pnvoto

molto ag le cui rate verranno
eliminate, se le societa seguiranno
degli step sull'assunzione di persona-
le o sull'acquisizione di library di
film.

Ho visitato
gli Studios

di Hollywood:
loro hanno

il mito

di Cinecitta

vid di Donatello il 10 maggio, e che
potra contare su fondi mai stanziati
prima: 21 milioni di euro. E fonda-
mentale la destagionalizzazione e
per questo lavoreremo molto sul ci-
nema italiano proponendo i biglietti
a3,50 euro».

Si tratta della piattaforma con

lo Spid annunciata mesi fa dal

ministro Sangiuliano?

«In realta quella modalita ce la sia-
mo trovata, erastata prevista da Fran-
ceschini. Abbiamo cambiato I'impo-
stazione per rendere accessibili le sa-
le agli spettatori che non dovranno
far nulla, se non acquistare i biglietti
dei film italiani a 3,5 euro. Poniamo
cosi le basi anche per le estati future,
ma gia quest'anno, mi hanno assicu-
rato, usciranno almeno 15 titoli na-
zionali di cui 4 0 5 di richiamo».
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«Cosl aiutiamo gli italiani
a recitare in film americaniy

La senatrice su Cinecitta: «E un brand che va sfruttato sempre di pit»

DI GIULIA BIANCONI

cinque anni dalla sua pri-

ma visita in America, il

Sottosegretario alla Cul-
tura, Lucia Borgonzoni, (nella
foto) all'inizio dimarzo & torna-
ta a Los Angeles, per il suo pri-
mo viaggio all'estero durante il
governo Meloni. L'obiettivo &
stato «incontrare produttori e
stakeholders statunitensi, pro-
muovere il sistema cinemato-
grafico e dell’audiovisivo italia-
no in America, rafforzare il lega-
metra il nostro Paese e colossi
dell'intrattenimento Made in
Usa, costruire nuove occasioni
di sviluppo economico e cultu-
rale», spiega la senatrice a Il
Tempo.
Sottosegretario Borgonzoni,
com’¢ andato il viaggio negli
Stati Uniti?
«Hovoluto incontrare personal-
mente i produttori dei grandi
Studios e delle piattaforme. Gi-
rava voce che ci sarebbe stato
un abbassamento del nostro
tax credit, e, invece, ho rassicu-
rato tutti che restera al 40%. Ci
saranno dei cambiamenti per
quel che riguarda le spese defi-
nite sotto e sopra la linea. Ad
esempio, porteremo al 30% il
tax credit per gli attori stranieri
e al 40% per gli italiani, proprio
per incentivare la presenza dei
nostri attori in ruoli piti centrali
nelle produzioni internaziona-

li. Cercheremo di dare sempre
piu spazio anche alle nostre
maestranze artigianali, il cui la-
voro & riconosciuto in tutto il
mondo per bravura, creativitae
preparazione».

Pierfrancesco Favino all'ulti-
ma Berlinale ha criticato il fat-
to che le produzioni interna-
zionali che lavorano in Italia
scelgano anche per personag-
gi italiani attori stranieri.

«Noi daremo una premialita a
chi lavora con gli italiani, ma
non credo sia corretto impor-
glieli. Ci devono essere perché
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sono bravi, e lo sono. 1l nostro
compito & far conoscere i nostri
attori, promuoverli in giro. Dob-
biamo puntare all'obiettivo che
anche gli italiani possano inter-
pretare ruoli di americani. E
questo & possibile solo facendo

campagne strutturate tutto
I'anno, dall'Oscar agli Efa, per
promuovere il nostro cinema e
i nostri interpreti, anche i pit1

giovani».
Cosa dovremmo imparare dal
sistema americano?

«A essere meno lenti e baroc-
chi, ad accorciare i tempi. Se

un’azienda deve avere un finan-
ziamento, non pud ottenerlo
dopo sei mesi, quando avra gia
chiuso. Impariamo a essere pit1
veloci, per non perdere le no-
stre aziende».

Con lei in America ¢ venuta
anche la presidente di Cinecit-
ta, Chiara Sbarigia. Gli Studi di
via Tuscolana quanto peso
hanno in questo momento a
livello internazionale?
«Rappresentano una grande at-
trattiva per le produzioni di tut-
toilmondo. Cinecitta & diventa-
to un vero brand Made in Italy,
evasfruttato sempre di pit. Ab-
biamo investito 300 milioni su-
gli Studios, perla riqualificazio-
ne e la realizzazione di nuovi
teatri di posa. E Cinecitt3, insie-
me al Centro sperimentale di
cinematografia, sta facendo un
ottimo lavoro anche sul fronte
dellaformazione, per cui abbia-
mo stanziato 9 milioni».

A cosastalavorando il Ministe-
ro?

«Vogliamo creare una rete tra
le Film Commission, vistiigran-
di investimenti che stanno fa-
cendo le Regioni. Stiamo at-
tuando strumenti di obbligazio-
nediimpresae finanziamenti a
tasso zero e premialita per tute-
lareil nostro prodotto ele azien-
de dell'audiovisivo. Durante la
cerimonia deiDavid di Donatel-
Io, lanceremo la nuova campa-
gna di promozione, su cui ab-

biamo investito 20 milioni, per
tornare in salala prossima esta-
te. 11 biglietto dei film italiani
costera 3,50 euro e partecipe-
ranno anche grandi titoli inter-
nazionali. Le nostre sale hanno
pagatoloscotto della mascheri-
na. Siamo quelli che I'hanno
tenuta di piu e tanta gente ha
pensato cheil cinema pe-
ricoloso. Oggi dobbiamo dire
cheandareinsala & un’emozio-
ne unica, & un luogo sociale e
culturale importante».

E il cinema nelle scuole che
imj ha?

«Per noi molta. Abbiamo inve-
stito 54 milioni per portare il
linguaggio dell’audiovisivo tra i
giovani. L'educazione alle im-
magini permette un approccio
alla cultura diretto e semplice.
Ho parlato con il ministro della
Pubblica istruzione, Giuseppe
Valditara, per attivare classi spe-
rimentali di creativitd, inizian-
g(:rﬁd»aﬂe periferie delle grandi

AHollywood ha anche parteci-
pato alla posa della stella a
Giancarlo Giannini sulla Walk
of Fame.

«Sonofelice e orgogliosa di que-
sto riconoscimento a un gran-
dissimo interprete. Mi sono
chiesta come fosse possibile
che non lo avesse ricevuto pri-
ma. Stiamo lavorando perché
presto altre stelle italiane si ag-
giungano su quella strada».
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CINENOTES

APPUNTI E SPUNTI SUL MERCATO DEL CINEMA E DELL’AUDIOVISIVO

NUMERO 3150 (3463)

e

BOX OFFICE CINETEL
TESTA A TESTA JOHN WICK-DUNGEONS

Nel weekend Cinetel 30 marzo-2 aprile prevale, seppur di poco,
John Wick 4 (01), 1,05 milioni di euro per complessivi 3,76 M€ e
498mila spettatori. Secondo Dungeons & Dragons - L'onore dei
ladri (Eagle), 998mila euro e 133mila spettatori in 389 cinema
(media: 2.567 euro, la piu alta; incluse anteprime 1,11 M€). Seguono
altri due debutti: terzo ll ritorno di Casanova (01), 345mila euro in
440 cinema (media: 786 euro); quarto Quando (Vision/Universal),
256mila euro in 250 cinema (media: 1.025 euro). Quinto L'ultima
notte di Amore (Vision/Universal), 233mila euro e complessivi 2,89
M€, sesto Stranizza d’amuri (Bim), 223mila euro (+14%) e in totale
494mila euro. Settimo Everything everywhere all at once (I
Wonder), 169mila euro e totali 2,45 M#£, seguito da Il viaggio
leggendario (Medusa), 148mila euro, in totale 528mila euro. Perde
sei posti Shazam! Furia degli Dei (Warner), nono con 145mila euro e
totali 1,57 M€, decimo The whale (I Wonder), 98mila euro, in totale
3,27 M£.

Altri debutti: Pantafa (Fandango) € 14° con 48mila euro in 86 cinema
(media: 561 euro), Terra e polvere (Tucker) 18° con 22mila euro in
29 cinema (media: 777 euro), Evelyne tra le nuvole (Orange) 22°
con 8mila euro in 12 cinema (media: 678 euro). Escono dalla Top
Ten: Creed Il (Warner, 6,77 M€ dopo 5 weekend), Scream VI
(Eagle, 1,77 M€ dopo 4 fine settimana).

L'incasso complessivo del weekend & 4,27 M€ e 606mila presenze,
+21% rispetto al precedente, -15,70% sul 2022, quando debuttava
Morbius con 1,6 M£.

Con questo numero inauguriamo la nuova veste grafica di
CineNotes, Ia newsletter ANEC.
L'editoriale di Mario Lorini, Presidente ANEC, a pagina 3.

03 Aprile 2023
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IL PUNTO

MARZO
Dal 1° al 31 marzo si sono incassati
31,22 M€, +32,77% rispetto al 2022. |
biglietti venduti sono 4,56 milioni,
+31,44% sul 2022.

L'ANNO

LE QUOTE DI MERCATO X

USA al 51,34% delle presenze col 22,29% dei ¥ h;

Italia (incluse coproduzioni) al 34,01% col 36, A

dei film. Francia al 3,61%, Spagna 3,06%, Nugv&
Zelanda 1,92%.

LE DISTRIBUZIONI

Warner Bros prima col 21,38% delle presenze e il
5,67% dei film, seconda Disney col 20,87%, terza
Vision all'11,72%. Seguono: 01 (9,86%), Medusa
(6,92%), Universal (5,87%), | Wonder (5,67%),
Eagle (5,55%), Lucky Red (3,80%), Bim (1,39%).

Dal 1° gennaio si sono incassati
111,82 M€, +57,44% rispetto al 2022,
-24,82% sul 2020. | biglietti venduti
sono 15,81 milioni, +50,48% sul 2022,
-30,61% sul 2020.

BOX OFFICE USA
ARRIVANO | LADRI D'ONORE

Nel weekend USA primo Dungeons & Dragons - L'onore dei
ladri (Paramount, budget 150 milioni di dollari), 38,5 M$ in 3.855
cinema (media: 9.987 dollari), seguito da John Wick 4 (Lionsgate),
28,2 M$ e complessivi 122,87 M$. Debutta terzo il religioso His
only son (Angel), 5,5 M$ in 1.920 cinema (media: 2.864 dollari),
quarto Scream VI (Paramount), 5,3 M$ e totali 98,22 M$. Quinto
Creed Il (UA), 5 M$ e totali 148,57 M$, sesto Shazam! Furia degli
Dei, 4,6 M$ e complessivi 53,47 M$. A thousand and one (Focus)
debutta al settimo posto, 1,8 M$ in 926 cinema (media: 1.943
dollari), ottavo 65 - Fuga dalla Terra (Sony), 1,58 M$ e totali 30,58
M$. | primi 10 film incassano 92,63 M$, -17,4% sul precedente
weekend, +20,6% sul 2022. (Boxofficemojo)

Nei mercati internazionali Dungeons & Dragons incassa al debutto
33 M$ in 60 territori, che sommati al Nord America totalizzano 71,5 M$.
Miglior risultato in Cina (5 M$), seguito dal Regno Unito (4,3), Messico
e Australia (2,4), Germania (2). Un risultato superiore alle aspettative,
che pero non scalfisce il primato di John Wick 4, 35 M$ in 75 territori
per complessivi 122 M$ - col Nord America 244,9 M$.

L'anime giapponese Suzume incassa altri 27,9 M$ in 7 territori, per
complessivi 221,1 M$, mentre il dramma cinese Hachiko (remake
dell'lomonimo successo giapponese gia rifatto con Richard Gere)
debutta con 9 M$ in patria. Shazam! Furia degli Dei in 78 territori
incassa 7,2 M$ (il totale raggiunge quota 66 M$, 119,6 col Nord
America), Post-Truth aggiunge in Cina 6,5 M$, raggiungendo quota
84,5 M$.




L'EDITORIALE DI MARIO LORINI
IL NUOVO CINENOTES E LE ATTIVITA' DELL'ANEC

CINENOTES si rinnova. Organo di comunicazione ufficiale di
ANEC, Associazione Nazionale Esercenti Cinema, strumento
di informazione delle attivita, eventi, andamento del mercato
del mondo del cinema, affonda la sua nascita nel 2001. Oltre
20 anni di condivisione con il mondo dell’esercizio, ma non
solo: professionisti, istituzioni, addetti della filiera
cinematografica, con una cadenza consolidata negli ultimi
anni a due uscite settimanali, il lunedi e il giovedi.

L'ANEC é stata impegnata negli anni di pandemia, e lo &
tuttora, nel sostegno alle sale cinematografiche per
affrontare e superare l'emergenza, ma non si & limitata a
questo. Parallelamente, silentemente, ha avviato un processo
di ristrutturazione a 360° per guardare al futuro associativo
e di comparto con visione, con consapevolezza degli
obiettivi da raggiungere e delle criticita che devono e
possono essere superate, indiscutibilmente con il contributo

di ciascuno.
La comunicazione € uno dei temi su cui si € avviato un percorso di consolidamento e il

rilancio dell’'organo associativo CINENOTES con una nuova veste grafica, I'ampliamento
nel corso delle prossime settimane degli argomenti trattati e proposti, I'apertura a nuove
iscrizioni (la registrazione e l'invio sono gratuiti) costituiscono un passaggio cruciale. A
questo si affianca il rilancio della piattaforma web, www.anec.it, che vedra entro l'estate
un nuovo sito associativo in grado di fornire agli associati le informazioni in maniera
semplice, accessibile e istantanea. Un insieme di azioni volte a supportare il cambio di
passo richiesto dal pubblico e dalle mutate condizioni del mercato, e che i protagonisti
della filiera non possono non cogliere e attivarsi per mantenere il nuovo passo.

Ringrazio gli uffici della Presidenza Nazionale per il lavoro che hanno avviato in questi
due anni e che in questi mesi sta gradualmente vedendo la luce.

Ogni segnalazione per invio di materiali o notizie, oltreché per la richiesta di inserimento
nel database di invio settimanale, puo essere fatta all'indirizzo: cinenotes@anec.it

CON SUPER MARIO NEI CINEMA
IL PRIMO SPOT
SULLA CAMPAGNA ESTIVA

In concomitanza con l'uscita di Super Mario Bros. Il film, mercoledi prossimo, sara lanciato il
primo spot della campagna estiva Cinema Revolution: Che spettacolo I'estate, coordinata e
finanziata dal Ministero della Cultura.

Altro momento rilevante per il lancio promozionale, la serata con diretta su RaiUno dei David

di Donatello, il prossimo 10 maggio.
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